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关于组织参加“2016中国好网民”

公益广告设计活动的通知
各基层分团委、青年传媒中心、有关社团：

为传播校园优秀网络文化、提高校园网络安全水平，引导广大青年学生正确上网、做优秀网民，学校决定遴选资助一批团队参加国家互联网信息办与央视网举办的“2016中国好网民”公益广告设计活动，有关事项通知如下：

一、活动对象及内容

参赛对象为全日制在校本科生、研究生个人或团队（不超过5人）；参赛作品分为平面公益广告、视频公益广告和创意脚本，具体参见附件2。

二、实施步骤

1.宣传动员（9月下旬）。各学院通过海报、微信、宣讲会等在学院内广泛动员学生报名参加此次活动。其中，9月27日央视网将在我校举办宣讲会，欢迎广大同学参加。

2.报名参赛（即日起至9月30日）。有意向参与的同学以个人或团队（不超过5人）报名参赛，鼓励学生跨学院组队参赛。报名表（附件1）电子档于9月30日22:00前发送至校青传邮箱hsdqncm@163.com。

3.作品制作（报名起至10月15日）。参赛者按照作品要求完成制作，在10月14日22:00前将作品命名为“姓名（团队名）+学院名称+作品名称”发送至校青传邮箱hsdqncm@163.com。
4.校级评选（10月下旬）。校青传邀请评委专家对提交的作品进行指导和评选，提出修改意见，并对优秀的作品予以资助奖励。
5.参加国赛（10月底）。经修改后的作品，登录CCTV“2016中国好网民”相应活动主页，按要求进行线上报名，并提交作品，参加全国的比赛。

6.总结表彰（11月下旬）。举办获奖作品颁奖仪式，为在学校和全国获奖的作者颁布证书及奖金，进行活动总结。

三、工作要求

本次活动是传播校园优秀网络文化、提高校园网络安全水平有效举措，而且平台高、奖励丰厚，各学院要高度重视，认真组织个人和团队参加比赛，并通过线上线下多种方式在展示优秀作品，引导学生文明上网，正确上网。

附件：

1.“2016中国好网民”公益广告设计校内评选申报表

2.“2016中国好网民”公益广告设计活动方案

校团委  校青年传媒中心

2016年9月20日
附件1：

“2016中国好网民”公益广告设计

校内评选申报表

	负责人姓名
	
	政治面貌
	
	照

片

	性    别
	
	学院年级
	
	

	邮箱
	
	联系电话
	
	

	作品类型
	（平面类、视频类、创意脚本类）
	

	团队成员
	姓名
	性别
	学院年级
	团队职责（分工）

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	作品设计（300-500字）


备注：报名表不要超过一页纸，可以附页。

附件2：

“2016中国好网民”公益广告设计活动方案

“互联网是传播人类优秀文化、弘扬正能量的重要载体。发挥互联网传播平台优势，让各国人民了解中华优秀文化，让中国人民了解各国优秀文化，共同推动网络文化繁荣发展，丰富人们精神世界，促进人类文明进步。”习近平总书记2015年12月16日在第二届世界互联网大会开幕式上高屋建瓴地指出了网络文化建设的重要性。
为贯彻落实习近平总书记有关重要指示精神，在互联网传播优秀文化、提高网络安全水平、凝聚正能量、良性互动，让中国好网民意识入脑入心，成为网民自觉践行的网络行为规范，让网络安全意识内化于心，外践于行。根据《争做好网民工程方案》部署，继国家互联网信息办公室与央视网成功举办“2015中国好网民”公益广告设计活动之后，2016年将创新活动内容，深挖活动细节，形成新的特色和亮点，把该活动打造成“中国好网民”品牌项目，持续推动网络空间进一步清朗起来。
一、活动组织
1. 主办单位：国家互联网信息办公室
2. 承办单位：央视网
3. 协办单位：人民网、新华网、中国网、中国青年网、中国新闻网、光明网、中国大学生在线、腾讯网、新浪微博
二、活动内容
（一）活动主题
活动面向全国征集以“四有”（即“有高度的安全意识，有文明的网络素养，有守法的行为习惯，有必备的防护技能”）中国好网民为主题的平面、视频优秀公益广告作品和创意文案（脚本），通过网络投票及专家评审的方式评出获奖作品，在全国广泛宣传推广。
（二）活动亮点
今年“中国好网民”公益广告设计活动将进行线上线下联合推广，全媒体无缝对接，在全社会掀起自觉践行“好网民”热潮，让中国好网民意识入脑入心，活动内容主要突出如下：
亮点一：“进校园”。在北京、天津、上海、四川、福建、辽宁等地区精选4-6所有相关专业的高等院校开展路演，宣讲“中国好网民”理念，展示上一届获奖作品，启发设计思路，发动师生围绕主题进行创作。
亮点二：“上央视”。评选出的视频类金奖作品，由网信办和央视网共同冠名，并由国家网信办协调在央视进行展播，扩大活动和作品的影响力。
亮点三：“视频化”。评选出的创意文案（脚本）金奖作品，由网信办小额投资拍摄成片，在全国推广播出。
亮点四：“纳考核”。由国家网信办联合教育部，对在本次活动中的获奖作者给予奖励，获奖学生的奖项纳入学生档案，获奖作品的指导教师奖项则纳入教研成果，促进广大师生积极参与本次活动。
（三）大赛赛程
	时间
	项目
	主要内容

	8月下旬
	启动仪式
	举行活动启动发布会，公布大赛章程及相关信息；大赛官方网站正式上线、大赛正式启动；各特邀媒体新闻报道配合，采访专家，组织新闻评论。

	9月至10月底
	作品征集、展示
	投稿，所有参赛作品在官网上陆续展播。

	11月初
	网络投票
	针对平面和视频两大类作品进行投票，由于创意脚本网上观看不方便，不建议进行投票

	11月中旬
	组织评选
	专家通过初评和终评两轮、最终评出各项结果。

	11月下旬
	颁奖仪式
	举办获奖作品颁奖仪式，为获奖作者颁布证书及奖金，进行活动总结。


（四）作品分类
活动将面向国内外的网民、高校师生、广告公司、网络广告制作公司等专业机构以及广告、影视创作爱好者等社会大众征集平面公益广告、视频公益广告和创意脚本三大类作品。
（五）参赛方式
· 大赛将设立官方网站，在国家网信办和央视网网站上设官方网站入口。参赛选手可登录以上官网参与大赛活动。
· 参赛选手身份不限，可以个人名义或者团体名义参与，在提交参赛作品时在线填写参赛者详细信息及其联系方式。
· 定向约稿，由国家网信办发动各地网信办投稿，每省投稿不少于10个作品，其中视频作品不少于2个，创意脚本不少于5个，以此保证一定的投稿基数，央视网对有合作意向的单位、企业、工作室等机构，进行定向征集约稿。
（六）作品要求
· 作品题材：作品内容必须是符合“四有”好网民标准、网络文明、网上正能量等主题的公益广告作品；
· 作品形式：包括动漫等各种体裁在内的平面、视频广告作品及创意脚本；作品必须是参赛者的原创作品，否则一经发现将取消其参赛权力；
· 作品规格：
A、平面类
· 电子版幅面大小：不小于A4纸幅面（21CM X 29.7CM），画面横竖均可。 

· 格式标准：JPG 

· 文件大小：单幅作品大小不超过20MB，分辨率不低于300dpi。系列作品不得超过3幅。
B、视频类
· 片长标准：公益广告片长为15秒、30秒、60秒、90秒；
· 格式标准：MPG、MPEG、AVI、MP4、3GP、RM、RMVB、 MOV、FLV、ASF；
· 视频大小: 上传单个视频限500M以内。请参赛者预留分辨率在标清720×576以上的参赛作品视频源文件，以备作品获奖后提供给电视节目播出。作品分辨率要求16:9（1920*1080）或 4:3（720*576）。
C、创意脚本类
· 以PPT或WORD文档参赛；
· 创意脚本必须包含完整的创意说明、故事画面、画面描述、声音描述、广告语；
· 表达时长不得超过60秒，画面不得超过40张；
· 为保证评审环节的公平，脚本内容中不得包含报报送机构或个人信息。
（七）奖项及奖品

大赛共设三大类90个奖项，具体奖项及奖金设置如下：
	类别
	名称及数量
	奖金及奖品

	平面类
	金奖-1
	1万元

	
	银奖-3
	0.5万元*3

	
	铜奖-6
	0.2万元*6

	
	优秀奖20
	证书

	视频类
	金奖-1
	2万元

	
	银奖-3
	1万元*3

	
	铜奖-6
	0.5万元*6

	
	优秀奖20
	证书

	脚本类
	金奖-1
	1万元

	
	银奖-3
	0.5万元*3

	
	铜奖-6
	0.2万元*6

	
	优秀奖20
	证书

	奖金合计
	
	15.4万元


（八）评奖规则
· 活动将成立由国家相关部委领导、主承办及协办单位领导、广告专业领域专家、网络文明建设专家、中国文化研究等其它业界专家组成的专业评委会；
· 作品评选由初选和终选两个阶段组成，初选阶段专家通过网络打分产生候选作品，终选阶段由评委会专家现场打分和评议产生最终的获奖作品。
· 所有参赛作品均在网络上进行展示，每类作品得票的前10名可以进入终选。
· 所有作品以策划创意、制作水平、表现效果、主题契合度四个标准进行评审。四个方面得分越高则排名越高。
（九）注意事项
· 参赛作品凡涉及肖像、著作、商标、名称等知识产权和法律问题由参赛机构负责处理。如出现相关纠纷，由参赛机构自行解决，与活动无关。
· 参赛作品概不退还。主办单位和承办单位有权将参赛作品在相关媒体上进行展播，同时制成光盘用于非商业目的的推介、观摩、学习。
三、优秀获奖作品制作和活动整体宣传推广【详见宣传方案】
四、保障机制
（一）组织保障
· 由国家网信办统筹协调活动，并提供活动指导和经费；
· 由国家网信办协调教育部做好进校园活动，及获奖师生成绩计入档案和教研成果；
· 由国家网信办投拍策划文案（脚本）类金奖作品；
· 由国家网信办根据活动计划适时在全网进行宣传推广，由央视网负责做好活动报道；
· 央视网邀请相关领导和专家组成评委会，参与作品评选；
· 央视网邀请相关领导出席启动仪式和颁奖仪式；
· 央视网完成大赛官网制作、作品征集的工作，开通网友点评和投票功能；
· 由央视网提供审核保障和技术支持；
· 活动组织中的有关情况和问题，央视网需报国家网信办网络社会工作局解决。
（二）审核机制
为保证网友上传作品在内容上的导向性和安全性，依托央视网组建专门的审核团队负责初级审看；将选中作品上报国家网信办终审后，集中展播。不符合本次活动宗旨和精神的作品不得发布，将其封存后台，确保发布上网的内容积极、健康向上，以免带来负面影响。
（三）技术保障
· 在作品展示的同时，专门搭建公益广告作品的网络票选平台。在网页上开设点评和投票通道，将候选作品分类进行网络投票评选。
· 配备专门的投票服务器保障投票平台的稳定，专人值守，做好技术防范措施。为保证投票的公平性，投票者要保留必要个人信息，在投票规则上和策略上进行比较严格的限制，以防止刷票行为。
央视网
2016年8月
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